
Resumen de impactos
Campaña “La Infancia no se toca”

Fundación Vicki Bernadet



Total

Fuente: Propia

Resumen impactos

Apariciones en los medios de comunicación

82

Alcance y valoración económica

Alcance (167.067.583 impactos) y Valor Económico (509.271 €)

Alcance y valoración económica de noticias con mención a Ogilvy

Alcance (41.757.923 impactos) y Valor Económico (148.737 €)

Medios impactados

Digital (50), Print (13), Radio (14) y Televisión (5)

Timeline

Noviembre (81) y Diciembre (1)

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 
2019



Total

Fuente: Propia

Resumen impactos

Menciones a Ogilvy Barcelona y Fundación Vicki Bernadet

Fundación Vicki Bernadet (82), Ogilvy Barcelona (25), Sin mención a Ogilvy (57) 

Medios impactados

Generalistas (59), Agencias (2), Locales (12), Marketing (3), Comunicación y medios (2), Otros 

(2), Educación (1) y Corporativo (1)

Tono de los impactos

Positivo (74) y sin determinar (8)

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 2019



Fuente: Propia

NDP Fecha Titular

Convocatoria rueda de prensa 14 / 11 / 19
“La Fundación Vicki Bernadet presenta su nueva campaña de sensibilización 

y revela sus últimos datos sobre abuso sexual infantil”

Convocatoria en catalán 14 / 11 / 19
“La Fundació Vicki Bernadet presenta la seva nova campanya de 

sensibilització i revela les últimes dades sobre l’abús sexual infantil”

General 19 / 11 / 19
“La Fundación Vicki Bernadet pide una mayor concienciación social para 

luchar contra el abuso sexual infantil”

General en catalán 19 / 11 / 19
“La Fundació Vicki Bernadet demana una major conscienciació social per 

lluitar contra l’abús sexual infantil”

Medios de marketing 26/11/19
“Ogilvy Barcelona crea una campana contra el abuso sexual infantil con 

imágenes reales de menores rescatados en situaciones trágicas” 

Notas de prensa

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 
2019



Versión general de la convocatoria de prensa

Conta
cto 

Ogilv
y

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 
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Rueda de prensa organizada en el Teatre Romea

Conta
cto 

Ogilv
y

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 
2019



Versión general de la nota de prensa

Conta
cto 

Ogilv
y

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 
2019



Fuente: Propia

Print

Medios impactados

LA VANGUARDIA

DIARI ARA

EL PERIÓDICO DE CATALUNYA

EL MUNDO

LA RAZÓN

DIARI SEGRE

20 MINUTOS

EL PERIÓDICO DE EXTREMADURA

El DIARI D’ANDORRA

EL PERIÓDICO DE ARAGÓN

EL3DEVUIT

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 2019



Fuente: Propia

Digital (1)

Medios impactados

METRÓPOLI ABIERTA

CATALUNYA PRESS

CRÓNICA GLOBAL

BETEVÉ WEB

CCMA WEB

LAREPÚBLICA.CAT

EUROPA PRESS

EL PUNT AVUI

LA VANGUARDIA

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 2019



Fuente: Propia

Digital (2)

Medios impactados

ALDIA.CAT

EL PROGRAMA DE LA PUBLICIDAD

CATALAN NEWS

EL PAÍS

TOT BARCELONA

DIARIO ABC

20 MINUTOS

AGENCIA EFE

EL PERIÓDICO DE CATALUNYA

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 2019



Fuente: Propia

Digital (3)

Medios impactados

CATALUNYA PLURAL

ONDA CERO WEB

TELECINCO WEB

GUÍA DE LA RADIO

EL DIARI DE L’EDUCACIÓ

CADENA COPE

CE TRENCADA

TOP COMUNICACIÓN

EL PERIÓDICO DE LA PUBLICIDAD

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 2019



Fuente: Propia

Digital (4)

Medios impactados

DIARI ARA

EL MUNDO

RAC1 WEB

EL PERIÓDICO DE EXTREMADURA

EL PERIÓDICO DE ARAGÓN

DIARI DE GIRONA

MARKETING DIRECTO

PAPER BLOG

SALA BARTS

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 2019



Fuente: Propia

Digital (5)

Medios impactados

EL3DEVUIT

CUGAT.CAT

XARXANET

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 2019



Fuente: Propia

Radio

Medios impactados

RAC1

CADENA SER

ONDA CERO

CADENA COPE

CATALUNYA RADIO

CUGAT.CAT

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 2019



Fuente: Propia

TV

Medios impactados

TV3 

BETEVÉ

TVE 

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 2019



Versión general de la nota de prensa

Conta
cto 

Ogilv
y
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Diciembre

Fuente: Kantar Media

Noviembre 

Total

Enero

81 impactos 

Valor económico: 509.271 € 

Alcance (impactos): 167.000.583

1 Impacto

Valor económico: -

Alcance (impactos): 67.000

82 impactos 

Valor económico: 509.271 €   

Alcance (impactos): 167.067.583

Sin impactos  

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 2019



Fuente: Propia

Nombre Valor económico € Audiencia (Impactos) Fecha

El Mundo (digital) 68.488 21.627.935 20/11/19

ElPaís.cat (noticia web) 67.777 450.000 19/11/19

La Vanguardia  (noticia web) 44.616 17.605.000 19/11/19

Diario ABC 42.485 15.600.000 19/11/19

TV3 (telenoticies nit) 37.196 661.000 19/11/19

TV3 (telenoticies migdia) 33.750 453.000 19/11/19

Catalunya Radio (Entrevista) 28.367 36.000 19/11/19

20 Minutos (noticia web) 26.174 8.702.298 19/11/19

Telecinco (web) 18.738 5.396.765 19/11/19

Impactos (1)

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 2019



Fuente: Propia

Nombre Valor económico € Audiencia (Impactos) Fecha

El Periódico de Catalunya (editorial web) 14.180 7.898.000 20/11/19

El Periódico de Catalunya (castellano) 14.180 7.898.000 19/11/19

La Vanguardia (papel) 10.527 559.000 20/11/19

El Periódico de Catalunya (papel) 9.440 386.000 20/11/19

RAC1 (Entrevista ‘Vostè primer’) 8.250 148.000 13/11/19

El Mundo (papel) 5.913 702.000 20/11/19

El Periódico de Catalunya (editorial papel) 5.423 386.000 20/11/19

CCMA (noticia web) 3.653 6.700.000 13/11/19

CCMA (noticia web) 3.653 6.700.000 19/11/19

Impactos (2)

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 2019



Fuente: Propia

Nombre Valor económico € Audiencia (Impactos) Fecha

CCMA (corte web del telenoticias) 3.653 6.700.000 19/11/19

Catalunya Radio (web-entrevista) 3.653 6.700.000 19/11/19

CCMA (previa sense ficció) 3.653 6.700.000 20/11/19

Diari ARA (papel) 2.982 132.000 20/11/19

Diari ARA (web) 2.642 3.600.000 20/11/19

TVE (informativos medíodía) 2.388 70.000 19/11/19

La Razón 2.175 297.000 20/11/19

CatalunyaPress (catalán) 1.800 140.000 19/11/19

CatalunyaPress (castellano) 1.800 140.000 19/11/19

Impactos (3)

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 2019



Fuente: Propia

Nombre Valor económico € Audiencia (Impactos) Fecha

Cadena Ser (el Balcó) 1.686 21.000 19/11/19

Crónica Global 1.573 2.505.000 19/11/19

Cadena Ser (Hora 14, parte 2) 1.523 40.000 19/11/19

20 Minutos (papel) 1.505 122.000 20/11/19

RAC1 (noticia web) 1.397 2.750.000 20/11/19

Cadena Cope (Herrera en la Cope) 1.174 2.229.000 19/11/19

El Periódico de Aragón (digital) 1.150 3.300.000 20/11/19

Catalunya Radio (informatius migdia) 1.108 28.000 19/11/19

Catalunya Radio (corte Catalunya Nit) 1.065 24.000 19/11/19

Impactos (4)

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 2019



Fuente: Propia

Nombre Valor económico € Audiencia (Impactos) Fecha

Canal 24 horas (RTVE) 1.050 69.000 20/11/19

Catalunya Radio (corte Catalunya Matí) 957 168.000 20/11/19

Segre Català 925 8.427 20/11/19

Diari de Girona 917 1.700.000 20/11/19

El Periódico de Extremadura (digital) 888 2.250.000 20/11/19

El Periódico de Aragón (papel) 859 44.000 20/11/19

Onda Cero (radio) 854 24.000 19/11/19

Onda Cero (web) 854 2.900.000 19/11/19

Onda Cero (web 2) 854 2.900.000 19/11/19

Impactos (5)

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 2019



Fuente: Propia

Nombre Valor económico € Audiencia (Impactos) Fecha

El Periódico de Catalunya (català) 656 1.350.000 19/11/19

El Periódico de Extremadura (papel) 629 27.000 20/11/19

Diari ARA (semáforo) 623 132.000 20/11/19

Cadena Ser (Hora 14, parte 1) 448 40.000 19/11/19

El Punt Avui (noticia web 1) 444 1.050.000 19/11/19

El Punt Avui (noticia web 2) 444 1.050.000 19/11/19

El3devuit (papel) 429 2.560 29/11/19

Metrópoli Abierta 300 1.400.000 19/11/19

Cadena Ser (Concierto en Hora 14) 269 40.000 25/11/19

Impactos (6)

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 2019



Fuente: Propia

Nombre Valor económico € Audiencia (Impactos) Fecha

Diari d’Andorra 224 30.000 24/11/19

El Periódico de la Publicidad 180 167.850 20/11/19

El Programa de la Publicidad 54 30.200 19/11/19

Marketing Directo 33 135.000 22/11/19

Paper Blog 9 24.000 21/11/19

Xarxanet 5 13.000 28/11/19

Betevé (noticia web) - 910.000 19/11/19

Betevé (telenotícies) - - 19/11/19

La República - 1.400.000 19/11/19

Impactos (7)

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 2019



Fuente: Propia

Nombre Valor económico € Audiencia (Impactos) Fecha

Al Dia - 50.583 19/11/19

Catalan News - 160.000 19/11/19

TotBarcelona - 280.000 19/11/19

Agencia EFE - 2.057.867 19/11/19

Catalunya Plural - 40.098 19/11/19

Guía de la Radio - 140.000 19/11/19

El Diari de l’Educació - - 19/11/19

Top Comunicación - - 20/11/19

Sala Barts - - 25/11/19

Impactos (8)

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 2019



Fuente: Propia

Nombre Valor económico € Audiencia (Impactos) Fecha

Cadena Cope (web 1) - 5.878 19/11/19

Cadena Cope (web 2) - 5.878 19/11/19

Cadena Cope (corte radio 1) - - 19/11/19

Cadena Cope (corte radio 2) - - 19/11/19

CE Trencada - - 19/11/19

Betevé (noticia web posterior) - 910.000 25/11/19

El3devuit (digital) - - 29/11/19

Cugat.cat (noticia web) - 67.000 3/12/19

Cugat.cat - - 28/11/19

Impactos (9)

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 2019



Fuente: Propia

• Impactos (81):

• Digital (49), Print (13), Radio (14) y Televisión (5)

• Sectores: Generalistas (59), Agencia (2), Comarcal (11), 
Marketing (3), Comunicación y medios (2), Otros (2), 
Educación (1) y Corporativo (1)

• Menciones: Fundación Vicki Bernadet (81), Ogilvy (25) y sin 
mención a Ogilvy (56)

Noviembre

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 2019



Fuente: Kantar Media

• Impactos (1):

• Digital (1), Print (-), Radio (-) y Televisión (-)

• Sectores: Comarcal (1)

• Menciones: Fundación Vicki Bernadet (1)

Diciembre

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 2019





Radio

Televisión

Prensa
63 impactos

Valor económico: 347.532 € (Digital) – 41.654 € (Print) 

 14 impactos

Valor económico: 45.701 € 

5 impactos

 Valor económico: 74.384 € 

Fuente: Kantar Media

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 
2019



PRINT



Fundación Vicki Bernadet

Impactos

El Mundo (papel) - 20/11/2019 

Lectores: 702.000

Tarifa: 5.913 €

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet

Impactos

La Vanguardia (papel) - 20/11/2019 

Lectores: 559.000

Tarifa: 10.527 €

Nota de prensa

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet

Impactos

El Periódico de Catalunya (papel) - 20/11/2019 

Lectores: 386.000

Tarifa: 9.440 €

Nota de prensa

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet

Impactos

La Razón (papel) - 20/11/2019 

Lectores: 297.000

Tarifa: 2.175 €

Nota de prensa

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Diari ARA (papel) - 20/11/2019 

Lectores: 132.000

Tarifa: 2.982 €

Nota de prensa

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Diari ARA (papel) - 20/11/2019 

Lectores: 132.000

Tarifa: 623 €

Nota de prensa

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet

Impactos

20 Minutos (papel) - 20/11/2019 

Lectores: 122.000

Tarifa: 1.505 €

Nota de prensa

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Diari Segre (papel) - 20/11/2019 

Lectores: 8.427

Tarifa: 925 €

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet

Impactos

El Periódico de Catalunya (Editorial, papel) - 20/11/2019 

Lectores: 386.000

Tarifa: 5.423 €

Nota de prensa

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet

Impactos

El Periódico de Aragón (Editorial, papel) - 20/11/2019 

Lectores: 44.000

Tarifa: 859 €

Nota de prensa

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet

Impactos

El Periódico de Extremadura (papel) - 20/11/2019 

Lectores: 27.000

Tarifa: 629 €

Nota de prensa

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Diari de Andorra (papel) - 24/11/2019 

Lectores: 30.000

Tarifa: 224 €

Nota de prensa

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet

Impactos

La Razón (papel) - 29/11/2019 

Lectores: 2.560

Tarifa: 429 €

Nota de prensa

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



DIGITAL



Fundación Vicki Bernadet

Impactos

CCMA- 13/11/2019 

Alcance: 6.700.000 impactos

Tarifa: 3.653 €

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.ccma.cat/premsa/tv3-i-catalunya-radio-dediquen-una-setmana-als-drets-de-linfant/nota-de-premsa/2964314/


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Metrópoli Abierta - 19/11/2019 

Alcance: 1.400.000 impactos

Tarifa: 300 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

Sin menciónMención Ogilvy

https://www.metropoliabierta.com/el-pulso-de-la-ciudad/aumentan-30-denuncias-abuso-sexual-menores_21644_102.html


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Betevé (web) - 19/11/2019 

Alcance: 910.000 impactos

Tarifa: - €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

Sin menciónMención Ogilvy
Sin menciónMención Ogilvy

Sin menciónMención Ogilvy

https://beteve.cat/societat/abus-sexual-menors-fundacio-vicki-bernadet/


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

CatalunyaPress (catalán) - 19/11/2019 

Alcance: 140.000 impactos

Tarifa: 1.800 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

Sin menciónMención Ogilvy
Sin menciónMención Ogilvy

https://www.catalunyapress.cat/texto-diario/mostrar/1637946/llancen-campanya-per-trencar-amb-silenci-dels-abusos-sexuals-menors


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Crónica Global - 19/11/2019 

Alcance: 2.505.000 impactos

Tarifa: 1.573 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos 

Valor económico: 509.271 €

Sin menciónMención Ogilvy
Sin menciónMención Ogilvy

https://cronicaglobal.elespanol.com/vida/menores-victima-abusos-sexuales-cumplir-17-anos_293702_102.html


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

La República - 19/11/2019 

Alcance: 1.400.000 impactos

Tarifa: - €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

Sin menciónMención Ogilvy
Sin menciónMención Ogilvy

https://www.larepublica.cat/minut-a-minut/la-fundacio-vicki-bernadet-detecta-un-augment-del-30-de-les-demandes-dajuda-per-abusos-sexuals-aquest-2019/


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

CatalunyaPress (castellano) - 19/11/2019 

Alcance: 140.000 impactos

Tarifa: 1.800 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

Sin menciónMención Ogilvy
Sin menciónMención Ogilvy

https://www.catalunyapress.es/texto-diario/mostrar/1637944/lanzan-campana-romper-silencio-abusos-sexuales-menores


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Europa Press - 19/11/2019 

Alcance: 6.157.000 impactos

Tarifa: 4.873 €

Sin mención

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.europapress.es/epsocial/cooperacion-desarrollo/noticia-fundacion-vicki-bernadet-lanza-campana-acabar-silencio-abusos-20191119134949.html
https://www.europapress.es/epsocial/cooperacion-desarrollo/noticia-fundacion-vicki-bernadet-lanza-campana-acabar-silencio-abusos-20191119134949.html
https://www.europapress.es/epsocial/cooperacion-desarrollo/noticia-fundacion-vicki-bernadet-lanza-campana-acabar-silencio-abusos-20191119134949.html


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

El Punt Avui - 19/11/2019 

Alcance: 1.050.000 impactos

Tarifa: 444 €

Sin mención

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

http://www.elpuntavui.cat/societat/article/5-societat/1698701-la-fundacio-vicki-bernadet-detecta-un-augment-del-30-de-les-demandes-d-ajuda-per-abusos-sexuals-aquest-2019.html?cca=1
http://www.elpuntavui.cat/societat/article/5-societat/1698701-la-fundacio-vicki-bernadet-detecta-un-augment-del-30-de-les-demandes-d-ajuda-per-abusos-sexuals-aquest-2019.html?cca=1
http://www.elpuntavui.cat/societat/article/5-societat/1698701-la-fundacio-vicki-bernadet-detecta-un-augment-del-30-de-les-demandes-d-ajuda-per-abusos-sexuals-aquest-2019.html?cca=1
http://www.elpuntavui.cat/societat/article/5-societat/1698701-la-fundacio-vicki-bernadet-detecta-un-augment-del-30-de-les-demandes-d-ajuda-per-abusos-sexuals-aquest-2019.html?cca=1
http://www.elpuntavui.cat/societat/article/5-societat/1698701-la-fundacio-vicki-bernadet-detecta-un-augment-del-30-de-les-demandes-d-ajuda-per-abusos-sexuals-aquest-2019.html?cca=1


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

El Punt Avui (2) - 19/11/2019 

Alcance: 1.050.000 impactos

Tarifa: 444 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

http://www.elpuntavui.cat/societat/article/5-societat/1698942-augmenta-un-30-l-abus-sexual-infantil.html
http://www.elpuntavui.cat/societat/article/5-societat/1698942-augmenta-un-30-l-abus-sexual-infantil.html
http://www.elpuntavui.cat/societat/article/5-societat/1698942-augmenta-un-30-l-abus-sexual-infantil.html
http://www.elpuntavui.cat/societat/article/5-societat/1698942-augmenta-un-30-l-abus-sexual-infantil.html
http://www.elpuntavui.cat/societat/article/5-societat/1698942-augmenta-un-30-l-abus-sexual-infantil.html


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

La Vanguardia - 19/11/2019 

Alcance: 17.605.000 impactos

Tarifa: 44.616 €

Sin mención

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.lavanguardia.com/vida/20191119/471754760553/vicki-bernadet-abusos-sexuales-denuncias-campana.html


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

AlDia.cat - 19/11/2019 

Alcance: 50.583 impactos

Tarifa: - €

Sin mención

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.aldia.cat/gent/noticia-fundacio-vicki-bernadet-presenta-campanya-per-acabar-amb-silenci-els-abusos-20191119175333.html


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

El Programa de la Publicidad - 19/11/2019 

Alcance: 30.200 impactos

Tarifa: 54 €

Sin mención

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.programapublicidad.com/ogilvy-barcelona-crea-una-campana-abuso-sexual-infantil/


Fundación Vicki BernadetImpactos

CatalanNews - 19/11/2019 

Alcance: 160.000 impactos

Tarifa: - €
Sin mención

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.catalannews.com/society-science/item/vicki-bernadet-foundation-sees-30-rise-in-child-sexual-abuse-cases-in-2019


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

El País Catalunya - 19/11/2019 

Alcance: 450.000 impactos

Tarifa: 67.777 €

Sin mención

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://cat.elpais.com/cat/2019/11/19/catalunya/1574179736_530612.html#?ref=rss&format=simple&link=link


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

TotBarcelona - 19/11/2019 

Alcance: 280.000 impactos

Tarifa: - €

Sin mención

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.totbarcelona.cat/societat/concert-solidari-barts-abusos-sexuals-menors_2101454102.html


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

20 Minutos - 19/11/2019 

Alcance: 8.702.298 impactos

Tarifa: 26.174 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.20minutos.es/noticia/4060114/0/la-fundacion-vicki-bernadet-atiende-mas-de-700-denuncias-por-abuso-sexual-infantil-en-el-primer-semestre-de-2019/


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Diario ABC - 19/11/2019 

Alcance: 15.600.000 impactos

Tarifa: 42.485 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://agencias.abc.es/noticia.asp?noticia=3244184


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

El Periódico de Catalunya (Castellano) - 19/11/2019 

Alcance: 7.898.000 impactos

Tarifa: 14.180 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.elperiodico.com/es/sociedad/20191119/sos-de-vicki-bernadet-para-atender-aumento-de-victimas-abuso-infantil-7742268


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

El Periódico de Catalunya (catalán) - 19/11/2019 

Alcance: 1.350.000 impactos

Tarifa: 656 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.elperiodico.cat/ca/societat/20191119/sos-de-vicki-bernadet-per-atendre-laugment-de-victimes-abus-infantil-7742268?utm_source=rss-noticias&utm_medium=feed&utm_campaign=portada


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

CCMA - 19/11/2019 

Alcance: 6.700.000 impactos

Tarifa: 3.653 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.ccma.cat/324/mes-denuncies-per-abusos-a-menors-la-fundacio-vicki-bernadet-en-rep-750-en-mig-any/noticia/2964373/


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Agencia EFE - 19/11/2019 

Alcance: 2.057.000 impactos

Tarifa: - €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

http://espana.servidornoticias.com/53_cataluna/6458634_denunciados-754-abusos-sexuales-infantiles-en-cataluna-hasta-julio-de-2019.html


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Catalunya Plural - 19/11/2019 

Alcance: 40.098 impactos

Tarifa: - €

Sin mención

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

http://catalunyaplural.cat/es/aumentan-un-30-las-demandas-de-atencion-por-abuso-sexual-infantil-recibidas-por-la-fundacion-vicki-vernadet/
http://catalunyaplural.cat/es/aumentan-un-30-las-demandas-de-atencion-por-abuso-sexual-infantil-recibidas-por-la-fundacion-vicki-vernadet/


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Onda Cero (web) - 19/11/2019 

Alcance: 2.900.000 impactos

Tarifa: 854 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.ondacero.es/emisoras/catalunya/audios-podcast/ciutat/la-ciutat-19112019_201911195dd413000cf2be19e6fc25c0.html


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Onda Cero (web) - 19/11/2019 

Alcance: 2.900.000 impactos

Tarifa: 854 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.ondacero.es/emisoras/catalunya/audios-podcast/ciutat/un-de-cada-5-nens-i-nenes-patiran-abusos-sexuals-abans-dels-17-anys_201911195dd413cc0cf21f6fe255f3c9.html


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Telecinco - 19/11/2019 

Alcance: 5.936.765 impactos

Tarifa: 18.738 €

Sin mención

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.telecinco.es/informativos/sociedad/dia-internacional-contra-abuso-sexual-infantil_18_2853645252.html


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Guía de la Radio - 19/11/2019 

Alcance: 140.000 impactos

Tarifa: - €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos 

Valor económico: 509.271 €

Guía de la radio

http://guiadelaradio.com/tv3-y-catalunya-radio-dedican-una-semana-a-los-derechos-de-la-infancia


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

El Diari de l’Educació - 19/11/2019 

Audiencia: -

Tarifa: - €

Sin mención

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://diarieducacio.cat/augmenten-un-30-les-demandes-datencio-per-abus-sexual-infantil-rebudes-per-la-fundacio-vicki-bernadet/
https://diarieducacio.cat/augmenten-un-30-les-demandes-datencio-per-abus-sexual-infantil-rebudes-per-la-fundacio-vicki-bernadet/


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Cadena Cope - 19/11/2019 

Audiencia: -

Tarifa: 5.878 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.cope.es/emisoras/cataluna/barcelona-provincia/barcelona/noticias/fundacion-vicki-bernadet-detecta-aumento-del-denuncias-ayuda-por-abusos-sexuales-este-2019-20191119_554771


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Cadena Cope - 19/11/2019 

Audiencia: -

Tarifa: 5.878 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.cope.es/emisoras/cataluna/barcelona-provincia/barcelona/audios/vicki-bernadet-fundadora-fundacio-explica-que-visualizacion-casos-ayuda-aquellos-silencio-20191119_926643


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

CCMA (Web) - 19/11/2019 

Alcance: 6.700.000 impactos

Tarifa: 3.653 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.ccma.cat/tv3/alacarta/telenoticies-vespre/sobreviure-als-abusos-sexuals-durant-la-infancia/video/5962987/


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

CCMA (web) - 19/11/2019 

Alcance: 6.700.000 impactos

Tarifa: 3.653 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.ccma.cat/catradio/alacarta/catalunya-nit/els-drets-dels-infants-a-catalunya-que-estem-fent-malament/audio/1055430/


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

CE Trencada - 20/11/2019 

Audiencia: -

Tarifa: - €

Sin mención

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos 

Valor económico: 509.271 €

https://cetrencada.upf.edu/la-fundacio-vicki-bernadet-celebra-una-roda-de-premsa-a-barcelona-amb-motiu-de-prevenir-labus-sexual-infantil/
https://cetrencada.upf.edu/la-fundacio-vicki-bernadet-celebra-una-roda-de-premsa-a-barcelona-amb-motiu-de-prevenir-labus-sexual-infantil/
https://cetrencada.upf.edu/la-fundacio-vicki-bernadet-celebra-una-roda-de-premsa-a-barcelona-amb-motiu-de-prevenir-labus-sexual-infantil/


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

TopComunicación - 20/11/2019 

Audiencia: -

Tarifa: - €

Sin mención

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

http://www.topcomunicacion.com/noticia/12558/ogilvy-barcelona-crea-una-campana-contra-el-abuso-sexual-infantil


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

El Periódico de la Publicidad - 20/11/2019 

Alcance: 167.850 impactos

Tarifa: 180 €

Sin mención

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://lapublicidad.net/ogilvy-barcelona-contra-abuso-sexual-infantil/


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Diari ARA - 20/11/2019 

Alcance: 3.600.000 impactos

Tarifa: 2.642 €

Sin mención

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.ara.cat/societat/repte-dels-abusos-sexuals-familia_0_2346965364.html


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

El Mundo - 20/11/2019 

Alcance: 21.627.935 impactos

Tarifa: 68.488 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.elmundo.es/cataluna/2019/11/20/5dd517ecfdddff6ba58b4632.html


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

CCMA - 20/11/2019 

Alcance: 6.700.000 impactos

Tarifa: 3.653 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.ccma.cat/324/la-convencio-dels-drets-dels-infants-es-paper-mullat-30-anys-despres/noticia/2964637/


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

RAC1 - 20/11/2019 

Alcance: 2.750.000 impactos

Tarifa: 1.397 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.rac1.cat/info-rac1/20191119/471762036330/eros-chaves-grinan.html


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

El Periódico de Catalunya (Editorial) - 20/11/2019 

Alcance: 7.898.000 impactos

Tarifa: 14.180 €

Sin mención

Resultados de la campaña

Audiencia: 180.667.583 impactos

Valor económico: 551.756 €

Mención Ogilvy

https://www.elperiodico.com/es/opinion/20191120/editorial-en-defensa-de-los-derechos-infantiles-7744461


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

El Periódico de Extremadura (Editorial) - 20/11/2019 

Alcance: 2.250.000 impactos

Tarifa: 888 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.elperiodicoextremadura.com/noticias/opinion/defender-derechos-infantiles_1201322.html


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

El Periódico de Aragón (Editorial) - 20/11/2019 

Alcance: 3.300.000 impactos

Tarifa: 1.150 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.elperiodicodearagon.com/noticias/opinion/defensa-derechos-infantiles_1397227.html


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Diari de Girona - 20/11/2019 

Alcance: 1.700.000 impactos

Tarifa: 917 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.diaridegirona.cat/multimedia/videos/catalunya/2019-11-19-189039-fundacio-vicki-bernadet-detecta-augment-demandes-dajuda-abusos-sexuals-aquest-2019.html


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Paper Blog - 21/11/2019 

Alcance: 24.000 impactos

Tarifa: 9 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

Paper Blog

https://es.paperblog.com/la-fundacion-vicki-bernadet-trabaja-desde-1997-en-en-la-a-5641234/


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Marketing Directo - 22/11/2019 

Alcance: 135.000 impactos

Tarifa: 33 €

Sin mención

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.marketingdirecto.com/creacion/campanas-de-marketing/ogilvy-barcelona-crea-una-campana-contra-el-abuso-sexual-infantil


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Sala Barts - 25/11/2019 

Audiencia: -

Tarifa: - €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://www.barts.cat/ca/e-1104/CONCERT-SOLIDARI-FUNDACIO-VICKI-BERNADET
https://www.barts.cat/ca/e-1104/CONCERT-SOLIDARI-FUNDACIO-VICKI-BERNADET
https://www.barts.cat/ca/e-1104/CONCERT-SOLIDARI-FUNDACIO-VICKI-BERNADET


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Betevé - 25/11/2019 

Alcance: 910.000 impactos

Tarifa: - €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://beteve.cat/societat/abus-sexual-infantil-no-tractar-tabu/


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Xarxanet – 28/11/2019 

Alcance: 13.000 impactos

Tarifa: 5 €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

http://xarxanet.org/social/noticies/sincrementen-en-un-30-les-demandes-abus-sexual-infantil-rebudes-la-fundacio-vicki


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

El3deVuit - 29/11/2019 

Audiencia: -

Tarifa: - €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

https://el3devuit.cat/2019/11/29/69731/actualitat/el-85-dels-casos-dabusos-es-donen-en-cercles-de-confianca/


Fundación Vicki Bernadet

Impactos

Cugat.cat - 03/12/2019 

Alcance: 67.000 impactos

Tarifa: - €

Sin menciónMención Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

http://www.cugat.cat/noticies/societat/146673/vicki-bernadet_-_si-els-abusos-a-menors-fossin-una-malaltia-seria-una-pandemia_


RADIO



Fundación Vicki Bernadet 2019

Impactos

RAC1 (Entrevista al Vostè Primer) - 13/11/2019 

Oyentes: 148.000

Tarifa: 8.250 €

Contacto OgilvyContacto Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet 2019

Impactos

Catalunya Radio (Informatiu Migdia) – 19/11/2019 

Oyentes: 28.000

Tarifa: 1.108 €

Contacto OgilvyContacto Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet 2019

Impactos

  Cadena Cope (Herrera en la Cope) - 19/11/2019 

Oyentes: 2.229.000

Tarifa: 1.174 €

Contacto OgilvyContacto Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet 2019

Impactos

Cadena Ser (El Balcó) - 19/11/2019 

Oyentes: 21.000

Tarifa: 1.686 €

Contacto OgilvyContacto Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet 2019

Impactos

 Onda Cero (La Ciutat) - 19/11/2019 

Oyentes: 24.000

Tarifa: €

Contacto OgilvyContacto Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet 2019

Impactos

Cadena Ser (Hora 14) - 19/11/2019 

Oyentes: 40.000

Tarifa: 1.523 €

Contacto OgilvyContacto Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet 2019

Impactos

 Cadena Cope - 19/11/2019 

Oyentes: -

Tarifa: - €

Contacto OgilvyContacto Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet 2019

Impactos

Cadena Ser (Hora 14) (2) - 19/11/2019 

Oyentes: 40.000

Tarifa: 448 €

Contacto OgilvyContacto Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet 2019

Impactos

Catalunya Radio (Noticia Catalunya Nit) - 19/11/2019 

Oyentes: 24.000

Tarifa: 1.065 €

Contacto OgilvyContacto Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet 2019

Impactos

 Catalunya Radio (Entrevista Catalunya Nit) - 19/11/2019 

Oyentes: 36.000

Tarifa: 28.367 €

Contacto OgilvyContacto Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet 2019

Impactos

 Catalunya Radio (El Matí de CatRadio) - 20/11/2019 

Oyentes: 168.000

Tarifa: 957 €

Contacto OgilvyContacto Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet 2019

Impactos

 Cadena Cope - 20/11/2019 

Oyentes: -

Tarifa: - €

Contacto OgilvyContacto Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet 2019

Impactos

Cadena Ser (Hora 14) - 25/11/2019 

Oyentes: 40.000

Tarifa: 269 €

Contacto OgilvyContacto Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



Fundación Vicki Bernadet 2019

Impactos

  Cugat.cat - 28/11/2019 

Oyentes: -

Tarifa: - €

Contacto OgilvyContacto Ogilvy

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €



TELEVISIÓN



Fundación Vicki Bernadet 2019

Impactos

TV3 (Telenotícies migdia) – 19/11/19

Audiencia: 453.000 espectadores

Tarifa: 33.750 €

-

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

Contacto Ogilvy



Fundación Vicki Bernadet 2019

Impactos

TVE (Informatius migdia) – 19/11/19

Audiencia: 70.000 espectadores

Tarifa: 2.388 €

-

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

Contacto Ogilvy



Fundación Vicki Bernadet 2019

Impactos

Betevé (Informatius migdia) – 19/11/19

Audiencia: -

Tarifa: - €

-

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

Contacto Ogilvy



Fundación Vicki Bernadet 2019

Impactos

RTVE (Canal 24 horas) – 19/11/19

Audiencia: 69.000 espectadores

Tarifa: 1.050 €

-

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

Contacto Ogilvy



Fundación Vicki Bernadet 2019

Impactos

TV3 (Telenotícies vespre) – 19/11/19

Audiencia: 661.000 espectadores

Tarifa: 37.196 €

-

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 impactos

Valor económico: 509.271 €

Contacto Ogilvy



REDES





Fundación Vicki Bernadet 2019

324.CAT en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

572.608 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

324.CAT en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

572.608 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

20 Minutos en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

1.381.037 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

Diari ARA en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

504.281 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

Catalunya Nit en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

8.656 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

El Periódico de Catalunya en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

641.864 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

Cugat.cat en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

10.914 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

CatalunyaPress en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

10.244 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

Cugat.cat en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

10.914 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

CatalanNews en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

30.411 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

Catalunya Nit en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

8.656 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

CE Trencada en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

957 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

Crónica Global en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

35.354 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

Cugat.cat en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

10.914 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

Diari de l’Educació en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

27.455 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

El Punt Avui en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

247.144 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

L’Informatiu de TVE en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

5.314 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

Pienso, Luego Actúo en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

2.133 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

Xarxanet en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

12.691 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

El Periódico de la Publicidad en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

58.759 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

Germán González (periodista) en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

1.110 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

Laura Rosel (periodista) en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

47.346 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

Mònica Planas (periodista) en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

64.941 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

Noemi Prous (periodista) en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

2.509 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

Patrícia Álvarez (periodista) en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

1.040 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

Patrícia Álvarez (periodista) en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

1.040 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

Mireia Prats (periodista) en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

1.506 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

Jordi Carmona (periodista) en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

2.362 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

Mar Riera (periodista) en Twitter

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

435 impresiones

Total Twitter: 4.275.203 impresiones 





Fundación Vicki Bernadet 2019

El Periódico de Catalunya en Facebook

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

803.431 impresiones

Total Facebook: 1.490.137 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

Metrópoli Abierta en Facebook

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

67.802 impresiones

Total Facebook: 1.490.137 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

El Punt Avui en Facebook

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

58.841 impresiones

Total Facebook: 1.490.137 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

Cugat.cat en Facebook

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

6.094 impresiones

Total Facebook: 1.490.137 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

Cugat.cat en Facebook

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

6.094 impresiones

Total Facebook: 1.490.137 impresiones 



Fundación Vicki Bernadet 2019

El Periódico de la Publicidad en Facebook

Resultados de la campaña

Audiencia: 167.067.583 

Valor económico: 509.271 €

7.875 impresiones

Total Facebook: 1.490.137 impresiones 



Datos finales
Ogilvy Barcelona

Fundación Vicki Bernadet 2019



Los impactos conseguidos se dividen entre los generados a través de las 
diferentes notas de prensa así como el contacto directo con periodistas 
por parte de Ogilvy Barcelona. 

Los principales medios impactados son generalistas (59, 71.95%) y 
comarcales (7, 14.63 %). Más del 80% de los impactos se han producido 
en medios de dicha índole.

Los medios de marketing (3, 3.65%) y el resto de diferente índole 
suman 13,41%.

Datos

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 
2019



De los 82 impactos conseguidos,

En 60 (73.17%) se hace mención a Vicki Bernadet (fundadora).

En 25 (30.48 %) se hace mención a Ogilvy. En 57 (69.51%) no se 
hace mención. 

En 17 (20.73%) se hace mención a Gabriel García de Oro y en uno 
(1.21%) a Gemma Gutiérrez.

Datos

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 
2019



De los 82 impactos conseguidos,

49 (59.75%) se han producido en medios digitales, 14 (17.07%) en 
radio, 13 (15.85%) en publicaciones en papel y 5 (6.09%) en 
televisión.

Datos

Ogilvy Barcelona – Fundación Vicki Bernadet 
2019



¡Gracias!
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